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Nova Era Tatier sa stala realitou

Hory a doprava




TMR - najsilnejsi subjekt podnikajuci v cestovnom ruchu v strednej a

& HORSKE STREDISKA

vychodnej Eurdpe

Vysoké Tatry 24 km, Nizke Tatry 46 km, SON (Polské Beskydy
Szczyrk) 25 km, Spindlertv Mlyn (Ceské Krkonose) 25 km
SPOLU=> 120 km zjazdoviek

Pocet vlekov a lanoviek - Nizke Tatry (Chopok Sever/Juh) 30,
Vysoké Tatry (Tatranskd Lomnica, Stary Smokovec, Strbské Pleso)
20, SON 13, Spindlerdv Mlyn 16 SPOLU=> 79

Prepravna kapacita lanoviek a vlekov — Jasna Nizke Tatry 32
854 os/h, Vlysoké Tatry 21 365 os/h, SON 8 700 os/h, Spindler(v
Mlyn 20 500 os/h SPOLU=> 83 419 os/h

Dizka zasnezovanych trati — Jasna Nizke Tatry 29 km, Vysoké Tatry
20 km, SON 11 km, Spindlerdv Mlyn 21 km SPOLU=> 81 km
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TMR - najsilnejsi subjekt podnikajuci v cestovnom ruchu v strednej a vychodnej Eurépe

Sportové sluzby,
Aquapark ReStauracné zariadenia Hotely obchody
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Tatralandia - Najvacsi celorocny
aredl vodnej zdbavy - 14 bazénoy, Viac ako 40 re&tauracii
28 toboganov, 19 saun, Fun park, ., , ’
Kryty komplex Tropical Paradise - kaviarni, snackov, alpres-skl
sland, morska, termalna a ¢ira voda, barov a gastro prevadzok

ubytovaci komplex Holiday Village
Tatralandia y

Realitné projekty

—>Grand Residence Tatranska
Lomnica

->prenajom hotelov
Kosodrevina, Ski&Fun, Hotel
Liptov, Hotel Slovakia
’ —>predaj bungalovov HVT

9 hotelov, 2 tisic 16zok



Nasa stratégia postavena na troch pilieroch

Neustale

Zvys ' ické 3 '
ysovanie Strategické zlepovanie

kvality
prostrednictvom
investicii

akvizicie a kvality a
expanzia rozsirovanie
ponuky sluzieb




3 PILIERE TMR

1. PILIER = ZVYSOVANIE KVALITY
PROSTREDNICTVOM INVESTICII

2012/13 - ukonéenie I. investiénej fazy v strediskach a
hoteloch TMR = preinvestovanych 200 miliénov EUR

Za poslednych osem rokov => 10 lanoviek - zvysenie
transportnej kapacity o 55%

- rozSirenie technického zasnezovania o 100% na celkovych
49,5 km ( 671 sneznych diel)

- rozsirenie lyziarskych trati o 46% na celkovych 70 km vo
Vysokych a Nizkych Tatrach alebo desiatky novych apres ski
barov a restauracii na svahoch lyziarskych stredisk.

- rozvijanie a renovovania ubytovacich zariadeni +
infrastruktira v horskych oblastiach, rozSirovanie ponuky
sluzieb a prevadzok, napr. tropicky park Tropical Paradise v
Aquaparku Tatralandia.



3 PILIERE TMR

2. PILIER = STRATEGICKE AKVIZICIE A

EXPANZIA )
, | . , ia
-> sustredenie na strategické akvizicie lyzZiarskych stredisk a DOBROGRAZSR V0 A ZABAVA v A 75?
zdbavnych parkov na domacom trhu, ako aj v regidne '9"“4,& ‘;@"
strednej a vychodnej Eurdpy. Wesote W2

- Akvizicie Holiday Resort Tatralandia, april 2011
(Aguapark Tatralandia a Holiday Village Tatralandia)

-V prvom polroku 2013 TMR zalozZilo polsku
spolo¢nost Korona Ziemi Sp. z 0.0. spolu s polskou obcou
Zawoja v ramci pripravy rozvoja svojej obchodnej ¢innosti v
Pol'sku.

->Rozéirenie obchodnej ¢innosti do CR - mensinovy
podiel v spoloénosti Melida a.s. (Spindleriv Mlyn)

W WA
Szczyrk 2016-2019 -1

—> Szczyrkowski Osrodek Narciarski (SON) polské ' - das
Beskydy, marec 2014 (plan preinvestovat vyse 30 mil. EUR) v‘\Sklareal ﬁ“ﬁﬁdhh
> TMR kapila 75% podiel Sliezskeho zibavného spindleruv mlyn Z1EM|

parku so zamerom ho modernizovat, april 2015 (plan
preinvestovat do rozvoja a modernizacie 30 mil. EUR)

y
./
\\Jf GINO
. e 1< . v - Zowa PARADISE
TMR je v pozicii vyhladavaného manazérskeho poradcu AQUALAND EEETZ
pre AQP Gino Paradise Besernova, ¢esky Aqualand Moravia MORAVIA

a lyziarske stredisko Pilsko - Korbielow.

+ v




3 PILIERE TMR

3. PILIER = NEUSTALE ZLEPSOVANIE
KVALITY A PREVADZOK

- zvySenie komplexnosti a kvality poskytovanych
sluzieb = zlepSenie kvality lyZiarskych $kol, pozZi¢ovni
lyZiarskeho vystroja a restauracnych moZnosti na
svahoch, ponuky apres ski moZnosti, optimalizacia
dopravnych mozZnosti do stredisk + spolupraca s
miestnymi podnikatel'skymi a Statnymi subjektmi v
ramci regionalnych spolkov a klastrov.

= skvalitinovanie hotelovych sluzieb wellness a
stravovania.

- koncentracia smerom k bonitnejSej klientele =
nevyhnutna kvalita manaZmentu a obsluhujuceho
personalu a sofistikovana marketingova stratégia.
> Daldim kld¢om k rastu TMR je inovacia. TMR je
nositelom trendov v turizme. V roku 2013 TMR spustilo
svoj vernostny program GOPASS:

- zbieranie bodov v prevadzkach a vyuzivanie
sluzieb TMR = zlavy.

- nastroj manaZovania vztahov so zakaznikmi
(customer relationship management) a direct
marketing.

TREBA ZAZIT

Quality manaiment - zistovania
spokojnosti zakaznikov — Standard

kvality (Hory, Hotely, Tatry Motion)
kvality manazér, interny coach,
virtudlne dotazniky (gopass), interny
kontroling, mystery shopping

“%p,,.
¥ GOpaAss»

...




-

Zakaznicka karta

N /)

TMR JE NOSITELOM TRENDOV V TURIZME

Rozvoj CRM systému GOPASS

v/ Osobny personalizovany skipas
v/ Zakaznicka karta

Skipas




Uspesny on-line predajny kanal - E-SHOP www.GOPASS.sk

Prihlasenie v

2

Slovensko

1

TamryY

MOTION

@ Vyskisajte nase stredis
v Ceskej republike »

‘/(/y.s'o/ré %Il(y

HORY ZAZITXOV

JASNA

NIZKE TATRY

ade, Kupte SI SKIpas on ’ INne.

stojte \

'd
JASNA Jasna Nizke Tatfy | | Informécie o stredisku >
NIZKE TATRY
ZLAVOVE CENTRUM . . e el ) AT ‘
Kupujte skipas v Jasna Nizké Tatry £ 49¢
. . ‘.', Predplatng 2
Termin : od ktorého zacnete lyZovat
Skipas >
Od:| [#] 15042015 = Do: [H 15042015 /
Ubytovanie o
[[] Chcem si kipit sezdnny listok SH(UVNA SEZONKA
Aguapark 2015/2016+ -
Podujatia Osoby Predplatte si Sikovni sezénku
za 49 € a budicu sezonu lyZujte
| uzod 199 €
kARG ©® Mam konto GOPASS 5 Neméam konto GOPASS

Ubytovanie - Skipass - PoziCovna
- Aquapark - Pozicovha -
Lyziarska Skola — Tovarovy eshop

- osobny online skipass /
aquapass bez cakania v rade na
pokladniciach, vyhodnejSia cena

—> registracia nezaberd viac ako 2
minuty

- za ndkup - zisk bonusovych
bodov — systém vernostného
programu

- spolu cez e-shop predanych
107.114 skipasov, t.j. 21,84% z
celkového poctu 490.434 ks
(minuld zimnud sezénu to bolo 11%)




CO NAM GOPASS PRINASA?

EfektivnejsSi sposob
oslovenia zakaznikov

v' e-mail/ sms/ list

v priamo + osobne + ihned'

HlbSie porozumenie
zakaznikom

O/ Sluzby na mieru

1) Viac navstev v
strediskach

2) Zakaznik minie
viac



Zakladny pohlad na akviziciu do programu GOPASS SK

Pocet navstevnikov na stranke
+ 305 344 / +52%

Pocet registrovanych ¢lenov

+ 82561/ +62%
Celkovy pocet predanych kariet Potet zakupenych kariet
GOPASS klientom
TATRY 176 562 ku 12.4.2015 aopassa +71 127 / +59%
MOUNTAIN RESORTS
% 105 435 ku 31.10.2014 -
Pocet kariet predanych Pocet kariet predanych
Online Offline
111 569 ku 12.4.2015 64 993 ku 12.4.2015@12 )
73 967 ku 31.10.2014 31468 ku 31.10.2014 "

/,.- A‘.\-\~ )
y —_ -4’
Merné obdobie: 23.10.2013 — 4 — 12.4.295/ ide len o klientov ziskanych cez prevadzky TMR, a.s. i



Zakladny pohlad na akviziciu do programu GOPASS CZ

A skiareal
Spindlerav mlyn

Pocet kariet predanych Pocet kariet predanych
Online Offline 1‘0;.

5889 ku 12.4.2015 3 597 ku 12.4.2015
0 ku 31.10.2014 8 ku 31.10.2014

S S A
; & 7
Merné obdobie: 15.10.2014 — 4—-12.4. / ide len o klientov ziskanych cez prevadzky Melida, a.s. i



Direct marketingova komunikacia na sezénu 2014/2015 - obchodna ¢innost z FY2014 s
vyhladom na FY2015

Inovacia 1 — séria kampani Kvizova sut'az
/,,Nevieme sa do€kat’ zimy*

zameranie na ,vedomostné”“ otazky o
strediskach, ktoré klientov hravou formou
prinutia dozvediet sa viac o stredisku napr.
surfovanim po strediskovych strankach

'v

NAPAII. PRVY
SNEH, ZIMA JE
ZA ROHOM




Direct marketingova komunikacia na sezonu 2014/2015 — obchodna ¢innost z FY2014 s
vyhladom na FY2015

Kaidy lyZiar, ktory zada akékolvek svoje lyZiarske predsavzatie na zimu je
automaticky zaradeny do SUTAZE O SEZONNY SKIPAS

Inovacia 2 - séria kampani Sutai ,,SKI
CHALLENGE - lyziarske predsavzatie” Zadajte VaSe lyZiarske predsavzatie:

Zameranie na motivaciu klienta nalyZzovat co
najviac kilometrov pocas sezdény. Stanovi si
level, ktory chce dosiahnut a my ho budeme
neustdle sledovat a motivovat k dosiahnutiu

l -~

Mlnuw rok ste s Gopassom

stanoveného levelu. odlyZovali 3 dni.
Priemerny lyZiar
odlyZuje za defi 18km. I

I@l)wtlmﬂlmimlmlull“““’

/M \
xoled Fee vy

)
BLACK /
BOMB




Direct marketingova komunikacia na sezonu 2014/2015 — obchodna ¢innost z FY2014 s
vyhlfadom na FY2015

Vplyv Ski Challenge na lyZiarske spravanie

Lyziari bez Ski Challenge Lyziari so Ski Challenge
3,05 3,77
y 4 é y 4
osobodni osobodni
N =11 243 ) N =34 186 ’

Extra 24 613 osobodni

(Data boli ocistené o sezdnkarov, zamestnancov a VIP klientov.) &

v e



_____________________________________________________________________________________________________

Minuld sezéna 2,5x s Sucasna sezona
9 690 produktov cez B2B viac 24 830 produktov cez B2B
Ubytovatel VT
Ubytovatel Ubytovatel TMR Hotely ~ Ubytovatel NT Or;l;ne
L\J/l?|-ygonv|?r:| ’7\1;0 X; / Jeti/l: TRZ BY BZB 5% \ Ubytovatel VT
e ol >
/ TMR Hotely Juh
3%
Ubytovatelia
MR VT + 742,552 EUR 7wrnr Iné
20% 29% 7% CK NT
HOtEly TMR _
+ 106,311 EUR Ubytovatel NT
TMR NT o_:;i;e o Hotely Be3eriovd
58% ° L
CK KRAKUS
0%
Ubytovatel
wonine T (75%) VT (25%) NT (76%) VT (23%)

Trzba TOTAL B2B — 642 037€ bez DPH

Hotely TMR — 542 337 € (84%)
UZ Faktura— 68 665 € (11%)
UZ Online — 31 035 € (5%)

Merné obdobie od 1.11.2013 do 20.3y

Trzba TOTAL B2B — 1 490 900 € bez DPH

Hotely TMR - 648 648 € (43%)
UZ Faktura — 236 510 € (16%), 3
UZ Online — 605 742 € (41%) =
, >

4
%,
k %,

Merné obdobie od 1.11.2014 do 22.3.2015



GOPASS vysledky v pomeroch na obrate LD za FY2015 a porovnanie s FY2014

Podiel GOPASSu na trzbach TMR LD celkom (NT + VT),
trend medzirocného rastu

2013/2014 2014/2015
(29.11.2013 - 20.3.2014) (5.12.2014 —22.3.2015)

23% . 33%

Podiel GOPASS transakcii (eshop + B2B + offline) na obrate LD

11% . 20%

Podiel GOPASS (eshop + B2B) na obrate LD

6% > 11%

Podiel GOPASS eshop na obrate LD

5% . 9%

Podiel B2B cez GOPASS na obrate LD




FY2015 Novy inovativny pristup k predpredaju sezonky na zimu 2015/2016
GOPASS.sk — komunikacia s klientmi cez direct marketing

BR 7. Gcopass

On line Spring sale

DOPRAJTE Sl

sezoniek na zimu B i

ZIMNEJ SEZONY

2015 / 2016 L. ,.._7:.;" g ,- 2015/2016

- zlakat klientov na kiipu sezénky za cenu 6D skipasu vopred

- cielom je dosiahnut zlom v podiely 6D skipasov na trzbach LD

- Vytvorit skupinu pravidelnych navstevnikov s vy$sim wf"”““w CELOSEZONNY SKIPAS ZA CENU 4§ €
priemernou Utratou . 6-DNOVEHO SKIPASU!

3 lyZiarske Neobmedzene lyZovanie Tyzdriova
vikendy lyZovacka
Akcg glat do korcs aptis
2-DHOVY SKIPAS Sikovna sezonka
2 TS 2015/2016
T A 5-DHOVY SKPAS
st e < sexiea 2015/2015
CENAC TS £ an
:;.' ¥ ::;:
2-DROVY SKIPAS

+ 49% + 9 1% c=na: 225 € 1 99 € cena: 199 €

w PREDPLATIT ;
v ‘ A

K\



Medzirocné porovnanie upliftu direct marketingu

Minuld sezdéna

448 503 €

1.11.2013 - 15.3.2014

_J

Narast je sp6sobeny nasledovnymi faktormi:
1. ZvySenie poctu oslovovanych zakaznikov (viac ako 2 nasobne)
2. Zysenie efektivity DM a cielenych akcii (predpredaj sezdniek, 48h akcia, %;% )
akciové ceny na januar, akciové ponuky na marec). 1

4

/'.







Zabavné parky v Eurdpe

Zabavné parky ponukaju oblubenu a tradicna formu
vyuzitia volného ¢asu v Eurdpe

Aktudlne je v Europe pfiblizne 300 zabavnych parkov, 30
parkov ma navstevnost nad 1,2 mil. navstévnikov rocne

21 parkov vykazuje navstevnost 1 - 2 mil. navstevnikov
rocne

V CEE regione je absencia zabavného parku, neexistuje
konkurencia (Prater funguje na inej platforme — neplati sa
vstup, plati sa za jednotlivé atrakcie )

Eurdpsky zabavny priemysel generuje ro¢né trzby 4,5 mid.
EUR

Europské zabavné parky navstivi rocné viac ako 146 mil.
navstevnikov

Priemerné trzby 25-30 mil. EUR pre parky s navstevnostou
1 - 2 mil. navstévnikov rocne

Priemerna vyska zakladného jednorazového vstupného v
parkoch s ro€nou navstevnostou 1-2 mil. navstevnikov
dosahuje 37 EUR

Zeme

Belgie
Dansko
Francie

talie
Nemecko
Nzozemsko
Spanéisko
Svédsko
Velka Britanie
Celkem

NN

m N

N W A

. Navitévnost
Pocet

(2011)
2750 000

5563 000
20 536 000
4331000
10 250 000
8374 000
6 362 000
4 364 000
9100 000
71 630 000



Zabavné parky v Eurdpe

V Evropé se nachazi celkem 33
zabavnich parkd s roéni navitévnosti
nad 1 milion. Tyto parky se nachazi
po celé Evropé, v¢. Danska, Italie,
Spanélska &i Nizozemska.

Legenda:

. Zabavni parky s rocni navstévnosti
nad 3 miliony

@  Zabavni parky s roéni navstévnosti
1,5 milionu — 3 miliony

@® Zabavni parky s rocni navstévnosti
1 milion — 1,5 milionu

& Pripravované parky
s rocni navstévnosti nad 1 milion
= Paramount Britain (2018)
* The Galactic Park Moskva (2018)




Zabavné parky v Eurdpe

Wesole miasteczko svojou rozlohou sa moéze zaradit medzi vacsie Eurépske parky

Parky

Loga
Pocet atrakcii

Rozloha (Ha)

Navstevnost
(mil)

Pocdet Hana 1l
mil
navstevnikov

Vstupné v €

Europa
Park

110
94

4,60

20
41

Asterix

1,70

19
44

Mirabilandia Heide Park Gardaland

1,39

29
34

1,30

65
31

2,70

13
37,5

Da
Efteling

@t}hng

37
72

4,20

17
32

Wiesole
Miasteczko

% -
4. X
HWocore N

34
26 +(12)

0,21

124 . \
12,5 &



Preco Wesole Miasteczko

Do 100 km byva 9 mil. ludi, leZi na spojnici 2 dialnic ( severo juznej Al
a zapadno — vychodnej A4) , medzindrodné letisko je vzdialené 15 min

Zabavny park ma dlhoroénu tradiciu ( zalozeny 1959 )a vidy sa podobal
zdbavnym parkom v zapadnej Eurépe — tradicia navStevovat zabavny
park priemerna rocna navstevnost 200 tis, 8 mil PLN trzby

Je sucastou parku s rozlohou 640 ha ( 3 x vacsi ako Central park v NY)
kde je ZOO, planetarium, narodny stadidén — viac dovodov na navstevu
parku

Do 2 km je 1450 16Zok v hoteloch ( 6 hotelov 4*, 3 hotely 3*, 4 hotely
2*) — nie je potrebné stavat ubytovanie ( zniZzenie vstupnych nakladov a
rizika )

M4 dostato¢nu rozlohu ( dnes 26 ha plus 12 ha ktoré mozeme
kedykolvek vyuzit ) — plus parkovacie plochy pouZivané pre cely park

Pri investicidach je mozny vyrazny cenovy ndrast ( v su¢asnosti cena
12,5 EUR - finadlne cena nad 30 EUR ) — vyrazné zvysenie ziskovosti

Vybudovanie podobného parku na takomto mieste nie je v strednej
Eurépe mozné ( v centre zabudovanej aglomeracie ) — monopolné

postavenie

HORZOW

Silesian Amusement Park sy
(26 ha)




Wesole Miasteczko — popis akvizicie

TMR Kupuje 75% akcii spolo¢nosti za 7,5 mil EUR ( 30 mil.
PLN ) — peniaze budu pouzité na nové investicie a imanie
bude splacané postupne, s tym Ze spolocnost sa zaviaZze
platit ndjomné 1,4 mil PLN ( 330 tis EUR ) ndjom za
pozemky pocas prvych 5 rokov — znizenie rizika vstupu do
businessu zabavné parky pre TMR

Po 5 rokoch a zrealizovani investicii vo vySke 30 mil. EUR
mozme ( nemusime ) odkupit zvySnych 25% za 10 mil. PLN (
2,4 mil.eur ) a ndjomné za pozemky sa zvysi na 1 mil. EUR (
celkova doba ndjmu je na 25 rokov )




Zabavny park a TMR

Zrovnovazenie trzieb leto, zima — plynuly cash flow

Silna pozicia na Polskom trhu ( klicovy trh pre TMR ) —
marketingové synergie

Vyuzitie skusenosti s gastrom a obchodmi ( vyrazne ziskovejsie v
zabavnych parkoch ako v horskych strediskach )

Zabavné parky su vyrazne ziskovejSie ako horské strediska ( ale
narocnejSie na pravidelné investicie a nemaju poziciu
prirodzeného monopolu ) — hodi sa to do diverzifikacie
podnikania TMR

Budovanie parku ako ,,green field” - potrebnych okolo 15 — 25
mil EUR na infrastrukturu a pozemky pri parku okolo 40 ha —
investiciou do Wesoleho miasteczka tieto naklady odpadaju a
investujeme iba do atrakcii ( cenu infrastruktury splacame
postupne najomnym za pozemky — od 300 tis do 1 mil. Eur ro¢ne
— ovela vyhodnejsSi model financne so znizenim rizika pri
dohodnutych podmienkach




Vychodiska

rozloha parku je postacujuca

momentalny pocet a stav atrakcii zodpoveda poctu
navstevnikov

mnoho atrakcii, ale nezaujimavych, mnoho detskych
atrakcii, malo vacsich

staré atrakcie ( niektoré su tam od otvorenia parku — 50 L
rocné ) |

chybajuca tematika
nepostacujuca infrastruktura ( slabé gastro a obchody )
velmi slaby marketing

Ndavstevnici iba z blizkeho z okolia

v




Ako chceme park zmenit za 5 rokov

( celkové investicie 30 mil EUR )

vybudovat park porovnatelny s Heide Parkom , Gardalandom alebo
parkom Mirabilandia

vtiahnut do parku tematiku ( novy vstup, rozdelit park na zény )
Vybudovanie novych velkych atrakcii ( vyrazna modernizacia )
dobudovat infrastrukturu ( gastro, obchody )

silné marketingové kampane, budovanie znacky

pritiahnut ndavstevnikov z okruhu 250 km ( Pol'sko, Cechy, Slovensko ),
nielen navstevnikov z blizkeho okolia

Dosiahnnut navstevnost 900 tis. navstevnikov, trzby 16 mil EUR a
EBITDA 7 mil EUR po dokondeni fazy 1




Ako na tom sme s cCislami

| »r



Pozitivne ro¢né vysledky potvrdzuju spravnost
nasej stratégie

Klicové prevadzkové vysledky*

60 000 € 32.5% 56 309 35%

tisice

31,2%
*

45 530

30,7% | 309

50000 €

40 000 €

30000 €

0€ -
2009/10 2010/11 2011/12 2012/13 2013/14

B Vynosy EEEEBITDA «#—~EBITDA maria

* Pre lepsie zhodnotenie vykonnosti Skupiny su prevadzkové vysledky upravené o jednorazové alebo neprevadzkové
polozky. EBITDA 2013/14 je upravena o jednorazové naklady 286 tis. EUR strediska SON po akvizicii v marci 2014 a o

neprevadzkovy zisk z precefienia inyesticii do nehnutelnosti 1,413 mil. EUR. Vysledky 2012/13 su upravené o : y
neprevadzkové ostatné vVn!EA kontray( =



Tisice

Stabilny rast klacovych ukazovatelov vykonnosti,
solidna navstevnost 13/ 14 napriek tazkej zime

A S 1 * . ’ v ré v rd
Ndavstevnost v segmente Hory a Aquapark Priemerna triba na navitevnika**

1800 16 €
1616

13,88

1600

1400

1200

1000

800

600

0 1 T T
2009/10 2010/11 2011/12 2012/13 2013/14 2009/10 2010/11 2011/12 2012/13 2013/14

B Tatralandia ® Horské strediska B Horské strediska M Tatralandia o
i
I
/[/

i Restauracné zariadenia m Sportové sluziby a

* Aquapark Tatralandia bol Zatlene i /04/11 o %,
** za dané obdobie — financn 4 T

—— - T— /



Stabilny rast kltucovych ukazovatelov vykonnosti,
solidna navstevnost 13/ 14 napriek tazkej zime
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Prevadzkové vysledky podla segmentov
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Financna pozicia
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* Kratkodobé likvidné akt|'_y zahfnaju penazné prostr_iedky a ekvivalenty, kratkodobé uvery, poskytnuté spolocnosti J&T O
Private Equity B. V. Uroéeniﬁ% sadzb}‘f =
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Hlavné vysledky

Vybrané konsolidované vysledky

Pre rok konciaci 31. oktobra

2013/14 2012/13
konsolidova konsolidovan 2013/14
né é individualne
Trzby 55 934 52 533 55 933 50 157
Celkové vynosy (56309 > 54348 56 293 51 936
EBITDA 18411 > 18566 18 698 18152
Odpisy a amortizacia 13317 -10 550 -13010 -9 956
EBIT 5 094 7 666 5 688 7 846
Urokové vynosy | 475 | 599 | 493 | 602
Urokové naklady -7 766 .68 7717 -677
Zaporny Goodwill | 569 0 0 0
Cisty zisk/ strata 6 604 225 8 590
Celkovy suhrnny vysledok 564 6 625 -225 8611
Zisk (strata) na akciu (v €) 0,105 0,985 -0,034 1,281

Auditorska sprava je bez vyhrad
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Finan¢ny plan na FR 2014/15
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* Pre lepsie zhodnotenie vykonnosti Skupiny su prevadzkové vysledky upravené o jednorazové alebo neprevadzkové
polozky. EBITDA 2013/14 je upravena o jednorazové naklady 286 tis. EUR strediska SON po akvizicii v marci 2014 a o

neprevadzkovy zisk z precenenia inyesticii do nehnutelnosti 1,413 mil. EUR. Vysledky 2012/13 st upravené o
neprevadzkové ostatné v?nEEA kontraﬁy‘(€
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Priebezné vysledky FR 2014/15
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B % zmenavynosy M % zmena navstevnost

Vynosy 1Q 2014/15
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H Realitné projekty B Hotely

m Sportové sluzby & obchody ® Restauraéné zariadenia

Narast vynosov 1Q +18% a EBITDA +87% vdaka vybornym lyZiarskym podmienkam, rastu navstevnosti +27%, a

priemernej trzbe +2,5%
Vplyv akvizicie SON +510 tis. EUR na trzbach 1Q

EUR

*nezahfia stredisko SON, PL v
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